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Мероприятие 
запланировано, 

программа готова,   
собираем лендинг!



Главные 

функции 
лендинга

• Собирает трафик с вашего 

анонсирования

• Служит финальной точкой для 

принятия решения об участии, 
дожимает

• Конвертирует трафик в 
регистрации

• Доставляет регистрации в 

вашу воронку CRM



До 70% трафика не 
конвертируется в 

регистрации…

…если лендинг не выполняет 
свои функции



Что приводит к провалу?

1. Слабый контент – отсутствие выгод, 

конкретики 

2. «Раздутый» контент и огромное количество 

блоков - много воды, лишняя информация

3. Неаккуратность оформления, ошибки и 
опечатки

4. Отсутствие контактов и оперативной 

обратной связи

5. Невнятная или сложная механика 

регистрации, отсутствие формы регистрации



Что использовать для 
сборки лендинга

• Конструкторы «Битрикс24» и            

«1С-Битрикс: Управление сайтом»

• Внутренние страницы вашего 

корпоративного сайта

• Наши официальные готовые 

шаблоны для лендингов



Официальные шаблоны в разделе «Сайты 

для партнеров» в вашем Битрикс24



НЕ используйте шаблоны из общих 

каталогов сайтов



Наши шаблоны

• Соответствуют нашим требованиям к лендингам

• Содержат оптимальную структуру и перечень блоков

• Наполнены примерами контента, который вы адаптируете под 

свое мероприятие

• Легко редактируются как в дизайнерском, так и структурном 

плане



60% возможных проблем           

вы избежите с помощью 

официальных шаблонов 

лендингов



Частые ошибки на лендингах.

Как сделать правильно?



Неправильно:

• Вместо выгод 

«МЫкаем» и 

пишем про себя

• Лишние обороты



Неправильно:

• Вместо выгод 

«МЫкаем» и 

пишем про себя

• Лишние обороты



Правильно:

Пишем про полезность, 

мероприятия,              

что получат участники 

в результате



Неправильно:

Много лишнего.

Развернутое содержание 

докладов, способы 

решения задач



Правильно:

Кратко про тематику

Кратко про ЦА

Краткое содержание 

только в тезисах 

докладов



Выжимайте «воду»! 

Оставляйте только краткие 
выгоды, результаты, 

преимущества участия. 

ТЕЗИСНО! ПО БЛОКАМ!



Неправильно:

Много лишнего.

Объемные тексты     

о спикерах 



Правильно:

Только то, что 

показывает 

квалификацию спикера

1-2 основные регалии, 

основное достижение



Если спикеров более 4, 
описывайте регалии только 

самых известных, на которых 
соберется аудитория. 

Выделите хедлайнеров.



Неправильно:

Много лишнего.

Описание продуктов, 

скриншоты интерфейса



Правильно:

Обозначить продукт 

только в теме или 

тезисе одного из 

докладов



Аудитория узнает о продукте и его 

полезности для бизнеса на мероприятии. 

Ваша задача - продать продукт на 
мероприятии, а не на лендинге! 

Задача лендинга - дожать до принятия 
решения об участии, а не «впаривать» 
продукт еще до регистрации.



Неправильно:

Много лишнего.

Адрес вашего офиса 
в контактах.

Даже для онлайна!



Правильно:

Только телефон и    
e-mail для обратной 

связи



Контакты на лендинге – половина дела.

Они должны быть «живыми».

Обеспечивайте оперативную обратную 
связь. Подключите онлайн-чат.



Неправильно:

Много лишнего.

• Ваши дипломы

• История развития

• Развернутые кейсы

• Куча неизвестных 

клиентов с их логотипами 

и ссылками на сайты





Правильно:

• Только значимые 

достижения

• Количество проектов

• Не год создания компании, а 

сколько лет существуете

• Фото команды, офиса вместо 

логотипа





Неправильно:

Много лишнего.

• Информация о других 

предстоящих мероприятиях

• Ссылка на регистрацию Битрикс24

• Реклама других продуктов





Одним лендингом вы решаете одну 
задачу – привлечение аудитории на одно 
мероприятие.

Не уводите свой ценный трафик на 
другие сайты.

Задача лендинга – только конвертировать 
трафик в регистрации на ваше 

мероприятие, а не рекламировать вашу 
компанию.



Неправильно:

Дата в календарном 

формате.

Не указан часовой 

пояс для онлайна.



Правильно:

• Месяц пишем 

словом

• Год не указываем

• Часовой пояс 

обозначаем для 

онлайна



Неправильно:

Вместо активной кнопки 

устаревшая механика

Нет призывов (СТА)





Правильно:

• 3-4 активные 

кнопки для 

переходов и 
регистрации

• Призывы на 

кнопках



1. Пишем про выгоды участника, а не про себя. Не 

«мыкаем». Забываем обороты «по нашему мнению, 

убеждению» 

2. Контент подаем блоками. Кратко. Оставляем 

только самые  важные вещи, убираем «воду»

3. Программу публикуем с четким таймингом, 

фамилия и имя спикеров, обозначаем их 

компании

4. Истребляем блоки о продукте, адрес офиса, 

рекламу других мероприятий, внешние ссылки

5. Добавляем 3-4 кнопки с призывами участвовать, 
регистрироваться

6. Указываем только «живые» контакты и 
подключаем активный онлайн-чат

Что делаем?



Структура лендинга

• Название мероприятия, формат

• Дата, время начала, место проведения (для офлайна)

• Краткое описание проблематики, какие задач решит 
мероприятие, целевая аудитория

• Кратко, что узнают или получат участники

• Программа с тезисами и спикерами

• Регалии хедлайнеров

• Организаторы, спонсоры, инфопартнеры

• Фото прошедших мероприятий, отзывы участников

• Бонусы участникам, подарки, сертификаты

• Форма регистрации

• Контакты, карта проезда (для офлайна)



Форма 
регистрации

4-5 полей 

максимум

1. Фамилия, имя в разных полях для 

корректной сортировки при 

напоминании, отметок о посещении

2. Компания для квалификации лидов

3. Телефон для напоминаний, 
последующих коммуникаций

4. E-mail для напоминаний, пост-рассылок, 

пополнения свой рассылочной базы

5. Согласие на обработку персональных 

данных





Используйте 
дополнительные поля 

только при крайней 
необходимости



• Автоматически сразу после заполнения 

формы сообщением на лендинге

• Автоматически сразу на e-mail участника. 

Можно добавить подтверждение по sms

• Если у вас ручная обработка регистраций, 
все равно отправляйте подтверждение 

сразу, максимум в течение 24 часов

• Только общепринятыми способами! Не 

заставляйте участника что-то 

дополнительно устанавливать или где-то 
регистрироваться.

Как подтверждать регистрацию





ü В подтверждении должна быть только информация о мероприятии!

ü Отправитель: название вашей компании без ОПФ или мероприятия.

ü НЕ добавляйте в текст рекламу своих услуг, информацию и ролики по 

продуктам, свое  КП, не относящуюся к мероприятию информацию.

ü Никаких вложений – программу не прикладывайте, давайте ссылку на 

лендинг мероприятия.

Содержание подтверждения 

регистрации на e-mail







Чек-лист по 
подготовке 

лендинга

ü Составить перечень необходимых блоков

ü Собрать блоки на конструкторе или 

воспользоваться официальным шаблоном

ü Написать и опубликовать контент по мотивам 

этого урока для каждого блока

ü Убрать лишнее, проверить ошибки и опечатки

ü Сделать и подключить к лендингу форму 

регистрации, онлайн-чат

ü Настроить подтверждение регистрации

ü Проверить лендинг на соответствие нашим 

требованиям в инструкции

ü Протестировать форму регистрации, 

подтверждение, настроить аналитику



Лендинг готов!

Пора привлекать на него 

трафик и собирать 
регистрации!
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Задавайте вопросы!

marketing_request@1c-bitrix.ru

marketing-support.bitrix24.tech


